PPC vzorovy audit

Tento dokument v kratkosti shrnuje soucasny stav vasich PPC kampani a shrnuje
doporuceni, jak zlepsit jejich vykon.

Al Konverze & analytika
Méreni konverzi nam ukazuje, jak uspésné jsou kampané.

1. Nemate zapnuté rozsirené konverze

prifazeni konverzi ke klikim a zobrazenim. Systém ma méné dat pro optimalizaci a je méné efektivni.

—® Vyhledavaci kampané

Vyhledavaci kampané musi byt co nejrelevantnéjsi. Diky vysokému CTR a skore kvality ziskate lepsi cenu.

1. Praimérné skore kvality je 4/10.

Google hodnoti reklamy jako malo kvalitni, coz je prodrazuje a snizuje jejich viditelnost.

2. Klicova slova mate ve volné shodé
Reklamy se zobrazuiji pfili§ Sirokému publiku, ¢asto i lidem, ktefi nehledaiji to, co nabizite..

To vede k plytvani rozpoctu.

3. Mate pouze jednu reklamu v sestavé

S jednou reklamou nelze testovat rizné texty, takzZe nevite, co funguje nejlépe.

4. Chybi reklamni rozsiteni (logo, odkazy na podstranky)
Reklamy bez rozsifeni jsou méné atraktivni a méné klikatelné. Negativni dopad to ma na

skore kvality a vySsi cenu.

5. Reklamy a landing pages nejsou dostatecné relevantni

Vsechna klicova slova jsou v jedné reklamni sestavé, reklama i cilova stranka jsou pfilis

obecné a neodpovidaji tomu, co uzivatel vyhledava.




Remarketingové kampané

V remarketingu je duleZité nejen to, komu se reklama zobrazuje, ale i na kterych webech se zobrazuje.

1. Reklamy se objevuji na nevhodnych webech a v mobilnich aplikacich
Reklamy se zobrazuji lidem, ktefi nejsou vasi cilovi zakaznici. To snizuje jejich G¢innost a
zvySuje naklady.

2. Pouzivate obecnou reklamu
Reklamy nejsou dostatecné personalizované pro lidi, ktefi uz s vami pfisli do kontaktuy,

cOoZ snizuje jejich zajem.

3. Zobrazovani reklam lidem, ktefi uz konverzi provedli

Reklamy vidi lidé, ktefi jiz provedli pozadovanou akci, ¢imz zbytecné utracite penize.

Reseni:
Analytika: Zapracujte pomoci GTM rozsifené konverze, ty vam pomUzou ziskat dal$i cenna data o
konverzich, systémy pak budou efektivnéji optimalizovat kampané..

Vyhledavaci kampané: Je dilezité rozdélit klicova slova do samostatnych sestav, aby se kazda sestava
zameéfila na konkrétné;jsi dotazy. Takto zvysite relevanci reklam i vstupnich stranek coz povede ke
zlepseni skore kvality a nizsi cené. Dale pouzivejte rlizné typy shody misto volné shody. Tim snizite pocet
kliknuti od uzivateld, ktefi jsou nemaiji zajem o vasi nabidku..

Vyzkousejte také vice variant reklam (idedlné dvé az tfi v jedné sestavé), abyste zjistili, ktery text funguje
nejlépe. Nezapomente vyuzivat reklamni rozsireni, napfiklad odkazy na podstranky nebo strukturované

uryvky, které zvysi atraktivitu a viditelnost.

Remarketingové kampané: V remarketingu je klicové vyloucit nevhodné weby a mobilni aplikace, aby se
vase reklamy zobrazovaly pouze tam, kde je vase publikum. Zaroven personalizujte reklamy tak, aby
odpovidaly tomu, jakou akci uz uzivatel na vasem webu proved| (napfiklad si prohléd| konkrétni produkt).
Obecné sdéleni totiz opakované nezaujme.

Také vyluéte uzivatele, ktefi jiz provedli konverzi ( ktefi uz nakoupili nebo vyplnili formular), abyste
neplytvali rozpoctem na lidi, ktefi uz konverzi provedli, a mohli se zaméfit na nové ¢i dosud nerozhodnuté

zdkazniky.




